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Biznesa plans

1. Uznemuma apraksts:
1.1. Uzpémuma nosaukums, adrese, registracijas numurs, uznpémuma vadiba;
1.2. Uznémuma 1pasnieki, tiem piederosas kapitala dalas, uznémuma v&sture;

1.3. Galvena biroja, noliktavas, veikala u.c. atrasanas vieta.

2. Uznémuma pamatnostadnes:

2.1. Uzn@muma darbibas veids;

2.2, Uzne@muma mérki (pieméram, palielinat pardosanas apjomu 2004. gada lidz
sasniegt pelnas [imeni, ieviest tirgi jaunu produktu utml.);

2.3. Galvenie pasakumi mérku sasnieg$anai (nodrosinat viszemako cenu Iimeni, piedavat

visaugstako servisa [imeni, samazinat administrativas izmaksas utml.).

3. Produkti un pakalpojumi:

3.1. Produktu, pakalpojumu apraksts (ja nepieciesams, tad janorada licences, utml.);
3.2. Izejvielas;

3.3. Tehnologija;

3.4. Piegadataji, paterétaji u.c.;

3.5. Reklamas materiali (var pievienot, ja tadi ir);

3.6. Papildus servisi un pakalpojumi;

3.7. Piedavato produktu un pakalpojumu salidzinajums ar konkurentu piedavato;

3.8. Planotie produkti un pakalpojumi.

4. Tirgus analize:
4.1. Mérka tirgus (potencialo pircju grupa, ienakumu limenis, geografiskais izvietojums,
uznémumi, nozare,);
4.2, Tirgus attistiba :
a) Tirgus pieprasijums;
b) Tendences tirgi;
c) Potenciala tirgus izaugsme.
4.3. Tirgus sadalfjums:
a) Patreizgja tirgus dala;
b) Dalibnieki (vai ir daudz un nelieli, vai dazi un lieli, galvenie konkurenti);

4.4. Citi (sezonalas izmainas, izmainas likumdosana, jauni konkurenti utml.).



5. Stratégija un tas realizéSana:

(Seit aprakstiet Jiisu jauno projektu, objektu, finansesanas merki).

Ja velaties sanemt kreditu _apgrozamo lidzeklu finanseSanai, pieversiet uzmanibu Sadiem

aspektiem:

1. Uzpémuma apgrozijums.

(vienmerigs vai sezonals, pardo$anas apjomi pa ménesSiem).

2. Apmaksas noteikumi ar Jusu pircéjiem un piegadatajiem .

(norékinu shéma , atlaides, atliktie maksajumi utml.).

3. NepiecieSamais krajumu apjoms, ta pamatojums.

(sortiments, izstades eksemplari, piegadajamo partiju lielumi, cik svarigi lai visi precu veidi

biitu noliktava).

Ja velaties _sanemt kreditu projekta finanséSanai, ipaSi pieversiet uzmanibu Sadiem

aspektiem:
Projekta kopejas izmaksas:

e Celtniecibas darbu tame ar atSifrjumiem,;

e  Pamatlidzeklu un citu iekartu iegades izdevumi;

e  Projekta realizacijai nepiecieSamais lidzeklu apjoms;

e Projekta realizacijas izmaksas (projekta izstrade, izp€te, saskanosana, reklamas
izdevumi);

e Pasu finans€jums procentuali no kop&ja izmaksu apjoma, finans€juma avoti, citi

ieguldijumi;

Ekspluatacijas izmaksas projekta realizacijas procesa.

6. MenedZments:

6.1. Organizacijas struktiira;

6.2. MenedZzments (personals, izglitiba, ieprieksgja pieredze);

6.3. Menedzmenta trikumi (lidzekli to noverSanai);

6.4. Personals (darbinieku skaits, atalgojums, sadalfjums pa nodalam, paredzamais
pieaugums);

6.5. Kontroles mehanismi (gramatvedibas, debitoru, razoSanas, personala);

7. Marketinga stratégija
7.1. Produktu izplatiSanas kanali (veikalu tikls, tirdzniecibas agenti, tie$a pardoSana,
pardosana caur pastu utml.);

7.2. Svarigakie kritériji produktu izvel€ (cena, kvalitate, papildus serviss utml.).

8. Finansialie plani:



8.1. Iespgjamie nodrosinajuma veidi;
8.2. Galvenie raditaji (pardosanas apjoms, uzcenojums, razo$anas izdevumi, apmaksas
termini);

8.3. Planota naudas pliisma (uz visu kredita terminu);

8.4. Galvenie riski un problémas.

9. Nobeigums

9.1. Kontaktpersona un biznesa plana sastadiSanas datums.



